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Antecedentes del proyecto

* Las Cuentas Satélite son mediciones de la actividad econdmica restringidas a un
solo ambito socioecondmico y se utilizan como instrumento para la elaboracion de
politicas publicas basadas en evidencia. Se centran en el Sistema de Cuentas
Nacional (SCN), el cual ha sido implementado todos los paises.

* Una de las caracteristicas mas relevantes de esta metodologia de medicion es que,
al estar basada en el SCN, maximiza la comparabilidad internacional en temas
culturales, cuando esta es relevante y factible. Algunas de las estadisticas derivadas
de esta metodologia corresponden a: la contribucion econdmica de la cultura, es
decir, el Valor Agregado de las actividades culturales; la oferta y uso de los bienes
culturales, que revela cuales son las interrelaciones econdmicas de la cultura con
las demas actividades econdmicas; el gasto en cultura en cuanto a quiénes estan
pagando por ella y quiénes son los beneficiarios de ella, tanto a nivel publico como
privado; la medicion del empleo en actividades culturales; entre otras.
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Definiciones de cultura

* Uno de los principales desafios para la elaboracion de una Cuenta Satélite de
Cultura es la definicion de cultura que se utiliza para delimitar los bienes, servicios
y actividades econdmicas que se consideraran como parte del sector.

* En funcion de diferentes documentos encontramos las siguientes definiciones:

1. UNESCO, 2001: “conjunto de los rasgos distintivos, espirituales, materiales y
afectivos que caracterizan una sociedad o grupo social. Ella engloba, ademas de
las artes y las letras, los modos de vida, los derechos fundamentales del ser
humano, los sistemas de valores, creencias y tradiciones”.
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Definiciones de cultura

2. Marco de Estadisticas Culturales, 2009: “la identificacion y medicion de los
comportamientos y las practicas producto de las creencias y valores de una
sociedad o grupo social”. Lo anterior se traduce en la determinacion de Dominios
Culturales que representan el conjunto de “actividades econémicas (produccion de
bienes y servicios) y sociales (participacion en ‘eventos culturales’) que
tradicionalmente se han considerado de naturaleza “cultural”.”

. Las actividades econdmicas son mas facilmente cuantificables que las actividades
sociales, y se definen como la utilizacion de insumos en la produccion de bienes vy
servicios susceptibles de ser intercambiados o realizados en beneficio de otros. Estas se
miden a través de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (ClIU), la cual
proporciona una categorizacion estandarizada de actividades.

. Los productos, por su parte, son los bienes y servicios medidos a través de la
Clasificacidon Central de Productos (CPC).
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Definiciones de cultura

3. Convenio Andrés Bello, 2015, segun Bordieu, 1988: “aquellas actividades humanas
y sus manifestaciones cuya razon de ser consiste en la creacidon, produccion,
difusion, transmision, consumo vy apropiacion de contenidos simbdlicos
relacionados a las artes y el patrimonio”. Esto implica que los productos
especificos de la cultura corresponden a “los bienes y servicios con una finalidad
estética o comunicativa, por medio de los cuales se expresan ideas o emociones
por medio de diversos recursos, como los plasticos, linglisticos, sonoros o mixtos.
Su razon de ser es la creacion, la interpretacion, la transmisidn, la conservacion, la
preservacion, la gestion, el consumo o la apropiacion de contenidos simbodlicos
referidos a las artes y al patrimonio.”
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Definiciones de cultura

* CAB (2015) propone definir “los productos especificos del dominio de estudio y
dividirlos en dos categorias: productos caracteristicos, y productos conexos.” Los
productos caracteristicos son los propios del dominio, los objetos directos de
estudio, y las actividades dedicadas a la produccion de estos productos se
denominan actividades caracteristicas. La produccion secundaria de otros
productos no relacionados con el dominio cultural también puede incluirse dentro
de las actividades caracteristicas.

* Para los productos conexos, por otro lado, “no existe una actividad [econdmica]
identificable estadisticamente para la que representa una parte significativa de su
produccion”. Estos productos pueden contener productos culturales ocultos
dentro de una categoria mas amplia, productos requeridos para el ejercicio de la
practica cultural, o insumos usados casi exclusivamente por las actividades
caracteristicas de produccion cultural. Por lo tanto, no se debieran incluir en las
cuentas de produccion.
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Definiciones de cultura

* La comparacion internacional nos muestra que no hay un consenso en cuanto a las
definiciones y decisiones metodoldégicas, y que mas bien cada pais adapta las
metodologias, ya sea del MEC o del CAB, a su realidad.

* Cabe destacar que, como en cualquier valoracion de la contribucion econémica de
la cultura, estas mediciones tienen sus limitaciones. Si bien el objetivo no es
“desconocer la riqueza y la multiplicidad de debates en torno a las costumbres,
valores y principios que nos distinguen como sociedades, u omitir los multiples
acercamientos tedricos que se dan desde otras disciplinas”, (CAB, 2015) este
ejercicio solo permite dar cuenta de los fendmenos econdmicos relacionados con
la cultura, y no necesariamente de los fendmenos sociales.

* Teniendo esto en consideracion, se presenta una propuesta de la delimitacion del
espacio econdmico de la Cultura para el caso chileno.




Delimitacion del espacio

economico de la Cultura

Para determinar las actividades econdmicas del sector cultural se utiliza la

Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (ClIU). Esta clasificacion

proporciona una categorizacion estandarizada de actividades basada en

“conceptos, definiciones, principios y reglas internacionalmente reconocidas que

garantizan una clasificaciéon consistente y coherente” (MEC, 2009), y es

ampliamente usada para la elaboracion de las Cuentas Nacionales.

. Las limitaciones que tienen los cédigos CIIU son, por un lado, que con un nivel de
desagregacion menor (menor numero de digitos), las actividades culturales pueden
quedar ocultas dentro de categorias mas amplias. Algo similar ocurre con los productos
a menor nivel de desagregacion. Por otro lado, no hay distincion entre la actividad
formal e informal, legal o ilegal. Tampoco existe una distincion entre la produccion

industrial y la produccion artesanal dentro de un mismo cddigo, relevante para la
medicidn de actividades culturales.




Delimitacion del espacio
economico de la Cultura

Para el caso chileno se consideré como actividades econdmicas aquellos codigos de
la adaptacion nacional de ClIU rev.4, el Clasificador Chileno de Actividades
Econdmicas (ClIU4.CL, 2014) que tiene 5 digitos de desagregacion, y también la
version del Servicio de Impuestos Internos (SIl) del clasificador, que aumenta la
desagregacion a seis digitos con fines tributarios.

Para el caso de los productos, se hizo un tratamiento similar, pero utilizando el
Clasificador Chileno de Productos (CPC2.CL, 2015), que tiene 7 digitos de
desagregacion.

La base es el MEC de la UNESCO de 2009, con algunas modificaciones en base al
conocimiento experto del Departamento de Estudios de la Subsecretaria de las
Culturas y las Artes, quedando delimitada la frontera de produccion de la cultura a
utilizar en la compilacion de la Cuenta Satélite.
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Delimitacion del espacio
economico de la Cultura

Actividades econdmicas
* MEC (2009) hace una distincion entre Dominios Culturales,
*  Patrimonio Cultural y Natural
* Presentaciones artisticas y Celebraciones
* Artes Visuales y Artesanias
* Librosy Prensa
* Medios Audiovisuales e interactivos
* Diseno vy Servicios Creativos
* Dominios Relacionados,
* Turismoy Deportes y Recreacion
* y Dominios Transversales
* Educacion y capacitacion
* Archivistica y preservacion
* Equipamiento y materiales de apoyo.
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Delimitacion del espacio
economico de la Cultura

Actividades econdmicas

MEC (2009) también establece también una lista exhaustiva de codigos CIIU rev. 4 a
cuatro digitos y de codigos CPC rev.2 a cinco digitos que corresponden a cada uno
de estos dominios.

La propuesta de delimitacion del MINCAP consiste en clasificar los coédigos de
actividad econdmica y de producto dividiéndolos entre actividades o productos
caracteristicos, actividades o productos conexos, y actividades o productos, tanto
caracteristicos como conexos, que no tienen una desagregacion suficiente como
para incluirlos en la seleccion final, pues no se puede distinguir la actividad cultural
de la no cultural.
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Delimitacion del espacio
economico de la Cultura

Actividades econdmicas

Se considerd como actividades caracteristicas aquellos codigos CllU4.CL que se
consideran en MEC (2009) como actividades propias del Dominio Cultural a
incorporar de manera integra, y que tengan una glosa CllU4.CL que contengan solo
actividades de caracter cultural. Esto ultimo responde a que en MEC (2009) se
recomienda utilizar los cédigos CIIlU a menor desagregacion solamente si es
posible hacer la distincion entre actividades culturales y no culturales.

Por otro lado, se consideran como actividades conexas aquellas que estan
clasificadas en MEC (2009) como Dominios Transversales, en particular,
actividades de “Equipamiento y materiales de apoyo”. Aqui se incluyen los
cadigos a ser incorporados de manera integra. En todos los casos las glosas de los
cadigos ClIU4.CL indican que la mayor parte de las actividades corresponde a
actividades culturales.




Delimitacion del espacio
economico de la Cultura

Productos

En cuanto a la seleccién de productos, se considerd como productos caracteristicos
aquellos codigos CPC2.CL que se consideran en MEC (2009) como productos
propios del Dominio Cultural a incorporar de manera integra, y que tengan una
glosa CPC2.CL que contengan solo productos de caracter cultural. Se consideré
como productos conexos aquellos que estan clasificados en MEC (2009) como
Dominios Transversales, en particular, productos de “Equipamiento y materiales
de apoyo”.

Existen algunas excepciones, tanto para actividades como para productos,
derivadas del juicio experto de los profesionales del Departamento de Estudios y de
la CEPAL. Un ejemplo es el codigo de “servicios proporcionados por organizaciones
de Derechos Humanos”, que se incluye en tanto en el Ministerio de las Culturas, las
Artes y el Patrimonio existe una unidad de “Cultura, Memoria y Derechos
Humanos”.
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Adecuacion a los Cuadros de Oferta vy Utilizacion

El Banco Central de Chile ocupa una correspondencia entre los codigos CIIU4.CL y
los Codigos de Actividad Econdmica (CAE) que utilizan en los Cuadros de Oferta y
Utilizacion (COU), y entre los cédigos CPC2.CL y los Cédigos Unicos de Producto
(CUP), también utilizados en el COU. Los CAE y CUP son en esencia, agrupaciones de
las clasificaciones antes mencionadas, que permiten tener un nivel manejable de
informacion para compilar los COU.

Con esto se identifican 50 codigos de actividades econdmicas y 150 codigos de
productos culturales dentro de los siguientes CAE y CUP respectivamente:
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Delimitacion del espacio
economico de la Cultura

Glosa Actividades
“ Imprentas

Fabricacidon de maquinaria y equipo eléctrico y electrénico

Glosa Productos

L|bros, diarios, revistas y otros impresos

m Televisores

Otras maquinarias y equipos eléctricos

Otros productos manufacturados y desperdicios

kA8 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo, excepto de

Reparacion de maquinaria y equipo y otras industrias manufactureras

76 Comercio minorista

Otras actividades de telecomunicaciones

Otras actividades de edicidn, produccidn y difusion
Actividades de arquitectura e ingenieria

Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas
Educacion privada

Actividades asociaciones

B8 Actividades artisticas, entretenimiento y recreacion

transporte

Servicios comerciales de intermediacién minorista
Otros servicios de telefonia
Servicios informaticos
Servicios de edicidn, produccidn y difusion
Servicios de arquitectura e ingenieria
Servicios de publicidad e investigacion de mercados
5y Investigacion y desarrollo
Otros servicios profesionales, técnico y de negocios
Servicios de alquiler sin operarios
ET Servicios de educacion privada

v/ Servicios sociales y de asociaciones
‘A Servicios de esparcimiento
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Delimitacion del espacio
economico de la Cultura

CUADRO1
Matriz de produccion, precios bisico
(miles de millones de pesos de 2018)

Producto Actividad
4 60 63 16 a1 a3 100 101 106 109 110 Total

76 648 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 663
106 0 0 0 ] 0 0 0 0 0 0 0 0
109 3 413 0 0 0 0 0 0 0 0 0 331
116 1 0 111 0 0 0 1] 0 1] 1] 0 237
117 0 47 8% 26 0 0 0 0 0 0 0 3.039
134 0 0 0 12302 14 40 0 & 2 0 3. 12597
154 0 0 0 0 1555 0 1] 0 0 0 0 2.150
155 4 5 13 87 63 8 19 36 52 0 8 4 987
156 0 0 0 0 o 709 0 0 0 0 709
165 0 0 1] 0 0 0 6.179 0 2 1] 0 6.306
166 0 0 0 708 3 5358 0 1427 1 0 62 2.861
167 0 2 1 3 0 0 11 136 236 10 0 749
168 0 8 4 0 0 0 53 4419 76 1] 0 5.668
169 0 0 0 153 36 o 1 42 0 0 72 4 443
173 0 0 0 0 0 0 0 0 4498 0 0 4 498
176 0 0 0 0 0 0 0 0 0 946 0 1.265
177 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1531 1.586

Total 702 762 1.312 14.362 2.106 1.333 6.272 6.105 4.888 956 1.712 326.077
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